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Formalet med rapporten

Formalet med denne praktikrapport er at beskrive og evaluere mit praktikforlgb hos NASSAU
Door A/S i Ringe. | det falgende vil NASSAU Door A/S blive omtalt som NASSAU, da dette er
den betegnelse, virksomheden anvender i daglig kommunikation.

Rapporten giver indblik i vicksomhedens arbejdsomrader, de opgaver jeg har arbejdet med,
samt de kompetencer og erfaringer jeg har udviklet undervejs. Derudover vurderes, hvordan
praktikforlgbet har bidraget til opfyldelsen af mine leeringsmal pa 4. semester af
multimediedesigneruddannelsen.

Rapporten afsluttes med en refleksion over min faglige og personlige udvikling samt en
vurdering af, hvordan praktikopholdet har pavirket mine fremtidige studiemaessige og
professionelle valg.



VIRKSOMHEDEN

Introduktion

NASSAU er en dansk producent af industrielle porte og garageporte med hovedkontor og
produktion i Ringe pa Fyn. Virksomheden blev grundlagt i 1970 af skoleleereren Peter
Damgaard Nielsen og har siden opbygget ekspertise inden for design, produktion, levering
og service af portlgsninger til bade private og erhverv.

Der produceres porte i Ringe med fokus pa kvalitet, funktionalitet og holdbarhed.

Fra administrationen i Ringe koordineres bade det danske salg og eksporten til
datterselskaber og internationale forhandlere. NASSAU er repraesenteret i Europa med
datterselskaber i Norge, Sverige, Holland, Belgien og England, og produkterne distribueres
gennem et bredt netveerk i resten af Europa samt i Mellemgsten og Asien. Virksomheden har
et stort team af salgskonsulenter og serviceteknikere, der sikrer et hgjt serviceniveau og teet
dialog gennem hele processen.

NASSAU beskeeftiger omkring 700 medarbejdere, og mere end 75 % af produktionen
eksporteres til over 30 lande. Virksomheden er en del af den svenske ASSA ABLOY-koncern.

NASSAU Companies (red):
@ NASSAU Door A/S,
Denmark

@ NASSAU Norge AS,
Norway

@ NASSAU Indus Deur BY,
Netherlands

@ NASSAU Door NV/SA,
Belgium

NASSAU Dealers (green):
@ United Kingdom
® Germany

® italy

® Finland

® Norway

® Sweden

® Czech Republic

® Faroe Islands

® Poland

® France

® Iceland

©® Austria

® Estonia

® Middle East: Dubai




Organisation i Danmark

NASSAU har en relativt flad, men funktionsopdelt struktur med fa ledelseslag, korte
beslutningsveje, og hvor hver afdeling varetager et specifikt ansvarsomrade. Jeg har veeret i
praktik i marketingafdelingen, hvor der, ud over de medarbejdere, der fremgar af diagrammet,
ogsa er ansat en tidligere praktikant, som efter sommerferien fortsaetter som graduate.
Nedenstaende organisationsdiagrammer giver et visuelt overblik over virksomhedens

struktu

Therese Lundberg

Regional Director

Trine Hagen Carsten Petersen
Finance &8 HR [l Production & Export

Henrik
Christensen -

Therese Lundberg Pal Sorensen
BUM, Denmark g BUM, Norway

Per Bering

Service &
Installation Manager

Jannick Raman
BUM, Belgium

Denmark

Gitte Tindback

Head of Marketing and e-Commerce

Theis Christoffersen Tobias Thygesen
Marketing & Sales Marketing & Sales
E-Commerce E-Commerce

Marketingafdelingen er inhouse, hvilket betyder, at marketingaktiviteterne handteres internt
frem for at vaere outsourcet til et bureau. Fordelene er stgrre produktkendskab, lettere
sparring med andre afdelinger, kortere beslutningsprocesser og bedre kontrol med
kommunikationen.

Opgaver som der lgses i afdelingen er bl.a.

SoMe og contentproduktion

Kampagneplanlaegning

Grafisk arbejde

Website og SEO for alle afdelinger i og udenfor Danmark
Branding og strategi

Konkurrentanalyser

Salg af garageporte til private



OPGAVELQSNING

Samarbejde og dagligdagen i NASSAU

NASSAU er organisatorisk opdelt, saledes at produktion, teknisk afdeling og
eksportafdelingen er placeret i én bygning, mens administration, HR, skonomi, service og
marketing er samlet i en anden. Frokosten afholdes pa forskellige tidspunkter afhaengigt af
afdeling.

Jeg oplevede dog ikke, at den fysiske opdeling skabte afstand i kulturen. Tveertimod er
virksomheden praeget af en aben og imgdekommende omgangstone, hvor medarbejderne
hilser pa hinanden og viser interesse for bade faglige og personlige forhold.

Hverdagen pa kontoret er kendetegnet ved en positiv stemning og et godt socialt og fagligt
samspil. Der er bade plads til faglige dreftelser og mere uformelle samtaler, og der opleves
en aben tilgang til spgrgsmal og dialog.

NASSAU prioriterer sociale tiltag og feellesskab gennem forskellige personalegoder. Ved
seerlige lejligheder, sasom jubilaeer og runde faedselsdage, er virksomheden veert ved feelles
morgenmad. | forbindelse med fastelavn blev der ligeledes indkgbt fastelavnsboller til alle
medarbejdere. Der blev ogsa afholdt et internt arrangement om arbejdsglaede, hvor der ud
over snacks ogsa blev serveret aftensmad. Disse initiativer bidrager til at markere
begivenheder og styrke den sociale sammenhangskraft i organisationen.

| det daglige tilbydes en frokostordning mod egenbetaling samt fri adgang til frugt, kaffe, te og
kakao, som ogsa fungerer som uformelle samlingspunkter pa tvaers af organisationen.

Ved praktikstart modtog jeg en velkomstbuket og ved praktikafslutningen modtog jeg et
gavekort, som tak for hjeelpen.




Ansvarsomrade

Selvom jeg ikke havde et fast defineret ansvarsomrade, fik jeg i labet af praktikopholdet
gradvist mere ansvar i takt med, at jeg blev mere fortrolig med arbejdsopgaverne og
virksomhedens systemer.

Mit primaere ansvarsomrade udviklede sig til at omhandle Igbende vedligeholdelse og
optimering af virksomhedens website, herunder saerligt arbejde med SEO og performance.
Jeg arbejdede selvsteendigt med at identificere fejl og forbedringsmuligheder via veerktajet
Morningscore, hvorefter jeg vurderede, hvilke opgaver jeg selv kunne lgse, og hvilke der
skulle videreformidles til relevante kollegaer.

| den forbindelse tog jeg ansvar for at:

gennemfgre ugentlige SEO-analyser

identificere tekniske og indholdsmeessige forbedringer
implementere rettelser i WordPress

kommunikere resultater og opmaerksomhedspunkter til teamet
udvikling af landingsside til QR-kode

redesign og implementering af gallerisiden.

Ved redesign arbejdede jeg bade selvsteendigt og i samarbejde med kollegaer, hvor jeg
bidrog med idéudvikling, design og implementering.

Ansvarsomradet har veeret praeget af en hgj grad af selvstaendighed, hvor jeg selv har skullet
strukturere mine opgaver og prioritere min tid, samtidig med at jeg har haft mulighed for
sparring ved behov. Dette har styrket min evne til at tage ansvar for egne arbejdsopgaver i en
professionel kontekst.

Opgavernes svaerhedsgrad

Opgavernes sveerhedsgrad har generelt vaeret passende i forhold til mit kompetenceniveau
som praktikant. Den stgrste udfordring i begyndelsen var ikke kompleksiteten i opgaverne,
men derimod at afklare forventningerne til min rolle som praktikant.

Jeg har i hgj grad haft mulighed for selv at praege mine arbejdsopgaver, som primaert har
bestaet af frontend-relaterede opgaver med fokus pa SEO-optimering, fejlretning og redesign
af eksisterende sider.

Den mest udfordrende opgave var udviklingen af et plugin i form af et interaktivt
Danmarkskort, hvor medarbejdere selv skulle kunne opdatere deres data. Opgaven viste sig
at veere mere kompleks end forventet, og jeg ndede ikke i mal med Igsningen. Dette gav mig
en vigtig erkendelse af egne kompetencegraenser samt vigtigheden af at vurdere opgavers
kompleksitet i forhold til tid og ressourcer.



Guidance og vejledning til opgavelgsning

| forbindelse med opgavelasningen har der veeret adgang til relevant sparring og vejledning
efter behov. Nar jeg har haft spgrgsmal eller behov for afklaring, har jeg modtaget konstruktiv
feedback, som har hjulpet mig videre i processen.

| tilfeelde hvor opgaver kraevede adgang til systemer eller teknisk indsigt, som jeg ikke havde,
blev opgaverne overtaget af mere erfarne kollegaer. Dette gav mig indsigt i arbejdsfordeling
og samarbejde i en professionel kontekst, hvor opgaver tilpasses kompetenceniveau og
adgangsrettigheder.

Ny viden og nye kompetencer

Gennem praktikopholdet har jeg opnaet ny viden og udviklet kompetencer indenfor flere
omrader:

SEO og praktisk arbejde med optimering af indhold, struktur og metadata
Arbejde med templates i WordPress

Anvendelse af widgets og plugins i opbygning af sider

Grundleeggende forstaelse for udvikling og integration af plugins

Derudover har jeg opnaet en aget forstaelse for, hvordan tekniske forbedringer, seerligt inden
for performanceoptimering, pavirker bade brugeroplevelse (UX) og synlighed i segemaskiner.

Software og anvendt teknologi

Virksomhedens websites er opbygget i WordPress og baerer praeg af labende udvikling over
tid, hvilket har resulteret i en stor maengde CSS og JavaScript. Dette har haft betydning for
sidernes performance og vedligeholdelse.

En indledende analyse med Lighthouse viste forbedringspotentiale inden for blandt andet
SEO, tilgeengelighed og performance, hvilket dannede grundlag for flere af de efterfalgende
optimeringer.

| praktikperioden har jeg arbejdet med folgende veerktgjer:

e Morningscore (SEO-analyse og optimering)
e Piwik (webanalyse)
e Google Analytics (brugerdata og trafikmaling)



Case 1: SEO-optimering og forbedring af performance og tilgaangelighed

| starten af praktikperioden arbejdede jeg med analyse og optimering af virksomhedens
website med fokus pa SEQO, performance og tilgeengelighed. Formalet var at forbedre UX og
synlighed i ssgemaskiner.

Jeg gennemfgrte en analyse ved hjeelp af Lighthouse, som gav indsigt i sidens performance,
tilgeengelighed, best practices og SEO. Analysen viste flere forbedringsomrader, saerligt
inden for billedoptimering, ungdvendig CSS og JavaScript samt mobilvenlighed. Derudover
anvendte jeg SEO-veerktgjer til at identificere udfordringer som defekte links og
optimeringsmuligheder i indhold og struktur.

Pa baggrund af analysen udarbejdede jeg konkrete forbedringsforslag, herunder:

Optimering og komprimering af billeder for at reducere loadtid
Implementering af lazy loading pa billeder og video
Reduktion af ungdvendig CSS og JavaScript

Ensretning af typografi, farver og spacing

Forbedring af navigation og sidestruktur

Optimering af CTA-knapper og interne links

Der blev ogsa arbejdet med tilgaengelighed, herunder semantisk korrekt brug af overskrifter,
forbedret kontrast og mere beskrivende links.

Arbejdet resulterede i konkrete optimeringer og anbefalinger, som forbedrer performance,
brugervenlighed og SEO, samt dannede grundlag for prioritering af fremtidige indsatser.

Opgaven gav mig en bedre forstaelse for, hvordan tekniske og indholdsmeessige valg
pavirker et websites performance, og hvordan selv mindre forbedringer kan have effekt pa
bade brugeroplevelse, synlighed og konvertering.

Arbejdet har desuden givet mig indsigt i samspillet mellem SEO, brugeradfeerd og teknisk
performance, hvor selv mindre forbedringer kan have en samlet effekt pa bade ranking og
konvertering.

Se bilag 2 for powerpointpreesentation af lighthouseanalysen.

Case 2: Optimering og videreudvikling af UK-website

| Igbet af praktikopholdet arbejdede jeg med optimering og videreudvikling af virksomhedens
UK-website med fokus pa at forbedre brugeroplevelse og visuel konsistens. Arbejdet
omfattede designmeessige, tekniske og indholdsmaessige forbedringer pa tveers af sitet.

En central del af opgaven var at skabe visuel konsistens, herunder standardisering af
typografi (H1, H2, H3 og bradtekst) samt ensretning af knapper og designelementer. Dette
bidrog til en mere sammenhaengende og overskuelig brugeroplevelse.



Derudover arbejdede jeg med SEO-optimering, herunder tilpasning af overskrifter, struktur og
indhold. Et konkret eksempel var arbejdet med at adskille hero-tekst og overskrifter, sa
indholdet bade kunne understatte brugerens forstaelse og samtidig optimeres i forhold til
sggemaskiner.

Jeg forbedrede ogsa indholdet pa produktsider ved at tilfgje manglende tekst, optimere
billeder og skabe en mere logisk informationsstruktur, sa brugeren fik et bedre
beslutningsgrundlag.

Teknisk identificerede jeg udfordringer med blandt andet videoindlaesning, mobilvisning og
billedskalering, som blev videreformidlet til udviklere. Dette gav mig indsigt i samarbejdet
mellem design, indhold og udvikling i en professionel kontekst.

Der blev ogsa arbejdet med mere strategiske overvejelser, sasom valg af terminologi pa
tveers af markedet (fx “sectional doors” vs. “overhead doors”), samt tilpasning af visuelt
indhold, sa det i hgjere grad matchede det engelske marked.

Se gennemgang af rettelserttilfajelser pa bilag 3

—
INAssAU |

SECTIONAL DOORS HIGHSPEED DOORS

Arbejdet resulterede i et mere konsistent og brugervenligt website, hvor struktur, design og
indhold i hgjere grad understgtter hinanden. Samtidig blev der skabt et bedre fundament for
SEO og videre optimering af sitet.

Opgaven gav mig indsigt i, hvor stor betydning Igbende optimering har for et websites
samlede kvalitet. Jeg opnaede en forstaelse for, hvordan selv mindre justeringer i design,
indhold og struktur kan have en samlet effekt pa bade UX og synlighed i segemaskiner.

Derudover blev jeg bevidst om vigtigheden af samarbejde pa tveers af fagligheder, seerligt i
forhold til handtering af tekniske udfordringer og implementering i et CMS som WordPress.



Case 3: QR-kode med landingsside til det norske marked

Jeg blev inddraget i en opgave omkring anvendelse af QR-koder pa de norske service- og
montgrbiler, som var et gnske fra salgschefen i Norge. Formalet var at skabe en enkel og
effektiv adgang for potentielle kunder til at kontakte virksomheden direkte via deres mobile
enheder.

Som Igsning udviklede jeg en dedikeret landingsside i WordPress, som udelukkende er
designet til trafik fra QR-koden. Siden blev opbygget med fokus pa en enkel og malrettet
brugeroplevelse, hvor ungdvendige elementer blev fravalgt for at reducere friktion i
brugerens handling.

Indholdet blev derfor begreenset til centrale elementer sasom video, kontaktformular og
virksomhedsoplysninger (abningstider, adresse og kontaktinformation). Formalet var at gere
det s& nemt som muligt for brugeren hurtigt at forstd budskabet og foretage en handling.

Siden blev udviklet med en mobile-first tilgang, da brugerne forventes at tilga siden via
scanning af QR-koden fra en mobil enhed. Dette stillede krav til bade layout, laesbarhed og
brugervenlighed pa mindre skaerme.

Derudover udarbejdede jeg et forslag til selve QR-koden, som blev sendt til godkendelse hos
den norske afdeling. L@gsningen blev godkendt og efterfglgende implementeret.

SV: Bildekor

. 2 T | € Svar & Svartil alle —* Videresend
@ Kristensen, Anja 9] % 2
Til ) Tindbask, Gitte ma 23+
]

Hej Gitte

QR-koder er som udgangspunkt permanente, men det afhasnger af det link som ligger bag koden. Linket ma ikke zsndres
for s& virker koden ikke

Man skal anvende statiske QR-koder, sa de udlber ikke sa laenge URL'en til filmen/produkiet ikke sendres.

Vi bruger som regel denne pa skolen til at generere QR-koder: Vzslg en fype QR kode | Online QR Generator

Om folk vil scanne en QR-kode pa en bil, ja hvis teksten til QR-koden vaskker nysgerrighed hos kunden.

Starrelsen ber vaere 35x35 cm eller 40x40 cm for at folk skal kunne scanne fra en afstand pa min 3 m. Det er nok de
faerreste der gar tast pa for at scanne en kode

Farvemasssigt ber koden altid vaere sort/meget merkegra ovenpa lys baggrund (hvid),
QR-koden ber ledsages af logo + tekst, s& man ikke er i tvivl om hvad man kommer ind pa ved at scanne koden

Sikkerhedsmasssigt har der vasret tilfelde | DK hvor fremmede har pafert "skadelige QR-koder” ovenpa eksisterende
koder, som har fert brugeren (den der scanner) ind pa uenskede sider med skadelig software, derfor anbefales det at
man jaevntligt checker sine biler/plakater m.m.

Det var lige mine tanker omkring QR-koder.
Hej Pal,

Med venlig hilsen
Vi har lavet nedenstaende, som du kan teste og komme med feedback. (QR koden ma IKKE sendes til tryk endnu — det
er blot en test)

Anja Kristensen
Ulgnnet praktikant

Fra: Sprensen, P&l <psr(@nassau.no>
Sendt: 4. marts 2026 12:01

Til: Tindbzek, Gitte <gitin@nassau.dic
Emne: RE: Bildekor

Hei

Den syntes jeg varveldig bra, sender ut og ber om en tilbakemelding jeg.
Hva gjer NASSAU?
Med vennlig hilsen

Pal Sorensen
Sales Manager

Inassaul

Du kjenner kvaliteten
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Resultatet blev en malrettet og brugervenlig landingsside, der understgtter hurtig kontakt
mellem kunde og virksomhed. Landingssiden kan ses her:
https://nassau.no/kontakt-qr/

Pa platformen Linkedin blev fglgende opslag slaet op:
https://www.linkedin.com/search/results/all/?keywords=nassau%20norport&origin=GLOBAL
SEARCH HEADERA&sid=F!E

NASSAU

Telefon 31 23 65 10

Din portspescialist pd industri-og garasjeporter

Hva gjer NASSAU?

Denne opgave gav mig indsigt i, hvordan digitale Igsninger kan understatte offline
markedsfering. Jeg opnaede en forstaelse for, hvordan en simpel og fokuseret brugerrejse
kan reducere friktion og @ge sandsynligheden for konvertering.

Samtidig blev jeg bevidst om vigtigheden af at tilpasse design og indhold til konteksten,
herunder at brugeren befinder sig i en mobil situation med behov for hurtig og let tilgeengelig
information.
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Case 4: Redesign af galleri for garageporte

Der var et gnske om at redesigne galleriet for garageporte, da den eksisterende side
fremstod visuelt uinspirerende og indeholdt begraenset tekstindhold, hvilket reducerede bade
brugerengagement og informationsveerdi.

Siden for:

Se vores billeder af Garageporte fra NASSAU

Dal ey gin MASSALY pord il sa al garageporie for & lada dhg nspinerar

NASSAU Classic Garageporte

Udgangspunktet var inspiration fra eksterne lgsninger, hvorefter jeg lavede en
Figma-prototype med fokus pa visuelt appellerende og brugervenlig opbygning.

Prototypen blev praesenteret pa et afdelingsmgde i marketing, hvor der var enighed om
retningen. Der blev dog taget hgjde for tekniske begraensninger i WordPress, som kunne
pavirke den endelige implementering.

12



Her ses noget af prototypen/Figma-filen:

\.‘h
T e e

Inassaul i |, W i
Garageport galleri

gy e g v - . e e e i s e e
el e o . e ok, b sl s 0 e B i < 50 e 3 e o
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Herefter arbejdede jeg med at opbygge de nye sektioner i WordPress. En central del af
opgaven var handtering af billedmateriale, hvor jeg farst strukturerede og organiserede
eksisterende billeder for at skabe overblik. Dette var ngdvendigt for at sikre korrekt
kategorisering af porttyper og en mere konsistent visuel praesentation.Tobias og Theis var
med til at verificere om jeg havde placeret billederne i de korrekte mapper.

Efterfolgende arbejdede jeg med udvaelgelse, beskaering og komprimering af billeder med
henblik pa at optimere bade visuel kvalitet og performance. Derudover udarbejdede jeg
tekstindhold til de forskellige sektioner samt billedtekster, hvor der blev lagt veegt pa at
understgtte brugerens forstaelse af produkterne. Tobias var behjaelpelig med sektioner
omkring bl.a. skinnesystem (porte set indvendigt fra) og special porte, grundet min
manglende faglige og tekniske kendskab til disse.
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Desuden blev der udviklet sektioner med call-to-action-elementer, sasom “Blev du inspireret”
og “Har du brug for yderligere information”, som skulle guide brugeren videre i deres
beslutningsproces.

Pukan e,
"5 e o

Blev du inspireret?

Der blev ogsa indarbejdet indhold om baeredygtighed og certificering for at imgdekomme
forbrugernes stigende fokus pa disse parametre.

Baeredygtig & certificeret produktion
ISO-certificeringen er din garanti for, at NASSAU arbejder professionelt,
dokumenteret og baeredygtigt — fra produktion til levering. Den styrker bide
kvaliteten af vores lesninger og vores ansvar over for miioel.

——

-

Det var ogsa vigtigt at vise arets port pa denne side:

Arets port 2025

Arets port
2025 B

Arets port 2025 - Classic | antracitgra

e i dagh brug

mas
valg biandt boigejere fordi des
facader.

vaelger den samme losning, er det ikke fifesidigt — og
sic i antracitgra blevet Arefs port 2025.
gen port her — sa kan det vasre din port biiver arets port

Resultatet blev et mere struktureret og visuelt sammenhaengende galleri, hvor billeder, tekst
og navigation i hgjere grad understgtter hinanden og for at sikre hurtigere loadtid og en mere
ensartet visuel oplevelse. Den nye galleriside efter redesign kan ses her:

https://nassau.dk/referencer/garageport-inspiration/

Redesignprocessen gav mig indsigt i, hvordan visuel struktur og brugeroplevelse (UX) kan
understgtte brugerens beslutningsproces og potentielt age konvertering.
14
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Teori omsat til praksis

Gennem praktikopholdet har jeg anvendt en raekke af de teorier og metoder, jeg har arbejdet
med pa studiet. Dette har givet mig en bedre forstaelse for, hvordan teori omseettes il
konkrete lgsninger i en virksomhed.

Fra 1. og 2. semester har jeg isaer arbejdet med HTML, CSS og JavaScript i forbindelse med
tilretning og optimering af eksisterende kode. Derudover har jeg anvendt Ul/UX-principper og
userflows i redesignprocessen af gallerisiden med fokus pa en mere intuitiv og brugervenlig
struktur. Jeg arbejdede med det visuelle hieraki hvor starre billeder og tydelige CTA'er guider
brugeren gennem siden og gar det tydeligt, hvor neeste handling skal foretages.

. Designprocesser som wireframes og prototyper blev brugt i udviklingen af lgsninger i
Figma, mens WCAG-principper blev inddraget i arbejdet med tilgeengelighed. WordPress har
veeret det primeere CMS i forbindelse med udvikling og implementering af indhold.

Fra 3. semester har jeg indirekte anvendt Behavioural Economics, herunder Kahnemans
System 1 og 2, i arbejdet med brugeroplevelse og designvalg. Derudover har jeg arbejdet
med multichannel-perspektiver i forbindelse med den norske landingsside samt haft fokus pa
GDPR i relation til kontaktformularer og handtering af brugerdata.

Flere teorier og teknologier fra studiet har ikke vaeret direkte anvendt, herunder frontend

frameworks som SASS, Vue og Node.js samt avanceret WordPress-udvikling. Dette skyldes
primeert virksomhedens teknologiske setup. Ligeledes har forretningsmodeller og strategiske
analyseveerktgjer ikke vaeret anvendt direkte, da opgaverne primaert har veeret operationelle.

Praktikopholdet har dog tydeliggjort, at disse vaerktgjer kan skabe vaerdi i de tidlige faser af et
projekt, seerligt i forhold til analyse, malgruppeforstaelse og strategisk planleegning.

FRA TEORI TIL PRAKSIS

Billede dannet med Al (CoPilot)
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LARINGSMAL

For praktikopholdet

Inden praktikopholdets start havde jeg en grundlzeggende forstaelse for webudvikling,
designprincipper og digital kommunikation gennem multimediedesignuddannelsen. Jeg
gnskede at arbejde med konkrete opgaver i en virksomhed og opna erfaring med, hvordan
teori omseettes til praksis.

Jeg havde seerligt fokus pa at styrke mine kompetencer inden for frontend-udvikling samt
opna indsigt i, hvordan digitale Igsninger vedligeholdes og optimeres i en virksomhed.
Derudover gnskede jeg at blive bedre til at arbejde selvstaendigt og tage ansvar for egne
opgaver.

Under praktikopholdet

Under praktikopholdet arbejdede jeg aktivt med mine laeringsmal gennem en raekke konkrete
opgaver, primeert relateret til WordPress, SEO-optimering og frontend-tilretninger. Jeg fik
mulighed for at arbejde med bade mindre ad hoc-opgaver og stgrre opgaver som
eksempelvis redesign af gallerisiden og udvikling af en landingsside til QR-kode.

Jeg oplevede en stejl lzeringskurve, seerligt inden for SEO, som jeg ikke havde arbejdet
meget med tidligere. Her tog jeg selv initiativ til at saette mig ind i veerktgjer som
Morningscore og arbejde systematisk med optimering af indhold, metadata og performance.
Dette gav mig en forstaelse for, hvordan tekniske og indholdsmeessige forbedringer kan
pavirke bade UX og synlighed i sesgemaskiner.

Samtidig udviklede jeg mine kompetencer i at arbejde i en professionel kontekst, hvor det
ikke kun handler om at lgse en opgave, men ogsa om at tage hgjde for forretning, brugere og
tekniske begreensninger. Jeg blev ogsa mere bevidst om vigtigheden af sparring og leerte at
ops@ge hjeelp, nar jeg stadte pa udfordringer.

Efter praktikopholdet

Efter praktikopholdet har jeg opnaet en bedre forstaelse for, hvordan digitale lasninger
udvikles. vedligeholdes og optimeres i praksis. Jeg har isaer styrket mine kompetencer inden
for SEO, WordPress og optimering af eksisterende websites.

Jeg har desuden udviklet mig personligt ved at blive mere selvstaendig og bedre til at
strukturere mine arbejdsopgaver. Samtidig er jeg blevet mere bevidst om mine styrker og
begreensninger, herunder hvornar en opgave ligger uden for mit nuveerende
kompetenceniveau.

Samlet set har praktikopholdet bidraget til, at jeg i hejere grad kan koble teori og praksis, og
jeg faler mig bedre rustet til at indga i en professionel arbejdskontekst fremadrettet.

LERINGSMAL
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REFLEKSION

Personlig udvikling og faglig vaekst

Vidensdeling har laert mig, hvor vigtigt det er aktivt at opsa@ge sparring i praksis, hvilket jeg
fremadrettet vil prioritere for at udvikle mine kompetencer. Sparring med teamet skabte en
tryg ramme som praktikant, hvor det var naturligt at stille spgrgsmal og byde ind med idéer.

Jeg oplevede det som veerdifuldt at kunne koble teori fra undervisningen med praksis. Jeg
savnede dog undervisning i SEO, da det var et omrade med stort fokus. Jeg falte mig derfor
ikke fuldt klaedt pa, hvilket motiverede mig til selvsteendigt at opbygge kompetencer inden for
omradet.

Selvom jeg ikke fik anvendt al teori direkte i praktikken, har forlgbet gjort mig opmaerksom pa,
hvordan teoretiske veerktajer som f.eks. malgruppeanalyse og Porters Five Forces kan skabe
et steerkere strategisk fundament, hvis de var anvendt fgr praktikken startede. Dette ville
have givet mig en steerkere forstaelse af virksomheden.

Der har samtidig veeret en forventning om selvstaendighed, hvilket har givet mig mulighed for
forst at arbejde selvstaendigt med opgaverne. Denne balance mellem ansvar og statte har
bidraget positivt til min faglige udvikling og tryghed i rollen som praktikant.

Hvad ville jeg gore anderledes

Jeg pravede kreefter med en opgave, der |a ud over mit nuveerende kompetenceniveau, i
form af udviklingen af et plugin til et interaktivt Danmarkskort. Opgaven viste sig at veere
mere kompleks end forventet, og jeg naede ikke i mal med lgsningen og opgaven ville have
kraevet mere tid og erfaring. Opgaven har dog veeret leererig, da den tydeliggjorde
vigtigheden af at kunne vurdere egne kompetencer og sage hjeelp eller alternative lasninger
tidligere i processen. Fremadrettet vil jeg arbejde mere iterativt og opdele komplekse opgaver
i mindre dele for at sikre fremdrift.

Praktikken har bekraeftet min interesse for SEO og analysearbejde, samtidig med at jeg
fortsat gnsker at arbejde med design (UI/UX). Jeg oplevede, hvordan disse omrader i
samspil skaber veerdi i praksis. Jeg trives bedst i en rolle med varierende arbejdsopgaver,
hvor bade analytiske og kreative kompetencer bringes i spil.

Fremtiden

Planen er at laese videre pa top-up-uddannelse i webudvikling eller digital konceptudvikling
pa UCL. Jeg har ligeledes budt ind pa en stilling som studentermedhjaelper hos NASSAU fra
samme periode, saledes at jeg kan styrke min praktiske erfaring og samtidig bevare
tilknytningen til arbejdsmarkedet.

Hvis der opstar en relevant jobmulighed inden da, vil jeg dog overveje, om praktisk erfaring
skal prioriteres frem for videreuddannelse.

Mit mal er pa sigt at arbejde i en marketingafdeling eller et webbureau i en deltidsstilling, hvor
der samtidig er mulighed for at udvikle min egen hobby- og freelancevirksomhed.

Samlet set har praktikopholdet styrket min evne til at arbejde selvsteendigt, ops@ge sparring
og anvende bade analytiske og kreative kompetencer i praksis.
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EVALUERING

Dette afsnit preesenterer virksomhedens evaluering af mit praktikforleb, herunder feedback
pa min indsats, mine opgaver og mit samarbejde med teamet.

-\ Gitte Tindbaek Larsen m

; Group Head of Marketing & E-business

»

23. marts 2026, Gitte Tindbaek var Anja leder

Fej til profil

Anbefaling til Anja
Anja har i 2026 vaeret tre maneder i praktik hos NASSAU i vores inhouse marketingafdeling. Hun faldt
utroligt hurtigt til i teamet og viste fra ferste dag en steerk vilje til at byde ind pa opgaver og tage ansvar.

Anja arbejder bade grundigt og analyserende, samtidig med at hun har et stort drive, der sikrer, at
opgaverne bliver fulgt helt til dgrs. Hun har l@st alle sine opgaver selvsteendigt og yderst tilfredsstillende,
og hun har vist en evne til at holde overblikket — selv nar flere projekter karte parallelt.

Gennem hele praktikperioden har Anja taget ejerskab for de opgaver, hun blev betroet, og hun har vist
initiativ, modenhed og nysgerrighed i sin tilgang til marketingarbejdet. Hun er positiv, selvkerende og en
forngjelse at samarbejde med.

Jeg kan pa det varmeste anbefale Anja til enhver marketingafdeling, der s@ger en dedikeret, kvalitetsbevidst
og engageret medarbejder.

Kontakt mig evt. for yderligere information
Gitte Tindbaek
25112512

Theis Christoffersen- 1.
E-Commerce Manager | Digital Konceptudvikler
27. marts 2026, Theis arbejdede sammen med Anja pa samme team

| lgbet af de tre maneder, hvor Anja har vaeret i praktik i vores marketingafdeling har hun gjort et seerdeles
positivt indtryk. Hun har vaeret en stabil og selvstaendig kollega — bade nar opgaverne kraevede fordybelse,
og nar der skulle samarbejdes.

Anja har arbejdet detaljeret og med en solid analytisk tilgang, hvilket isser har vaeret tydeligt i hendes
arbejde med optimering af vores hjemmeside. Hun har bidraget bade med SEO analyse og forbedringer
samt at styrke det visuelle udtryk.

Hendes tekniske forstaelse har gjort, at hun hurtigt har kunnet saette sig ind i systemer og processer.

Hun gér til opgaverne med nysgerrighed, ansvarlighed og en professionel attitude, som gar hende til en
forngjelse at arbejde sammen med.

Jeg kan varmt anbefale Anja til fremtidige stillinger eller praktikforlab.

Tobias Boye Thygesen- 1.
Salg og marketing hos NASSAU Door A/S
27. marts 2026, Tobias Boye arbejdede sammen med Anja pa samme team

Jeg har haft forngjelsen af at arbejde i team med Anja i forbindelse med hendes praktikforlab hos NASSAU.
Hun har bidraget med positiv energi, nysgerrighed og gapamod til teamet og arbejdsopgaverne.

Hun har bl.a. veeret med til at optimere pa vores websites og forbedret brugeroplevelsen og det visuelle
udtryk. Derudover har hun vaeret med til at optimere vores SEO-indsats med bl.a. segeordsanalyse, struktur,
tekniske forbedringer og indholdsoptimering.

Hun gar analytisk til veerks og leverer gennemarbejdede |gsninger.

Varme anbefalinger herfra :-)
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Bilag 1: Detaljeret logbog over arbejdet under praktikforigbet

05-01-26

Januar 2026

Arbejdsopgaver:

Praktikstart

- Rundvisning v. Gitte i administrationen og
Kaleepan i teknisk afdeling.

- Udfordringer med IT-opsaetning

- Begyndt at kigge pa SoMe-platforme i.f.t.
tiltag

Dokumentation:

06-01-26

Rundvisning i produktionen v. Carsten
Adgang til Trello

Kigget pa SoMe

Lighthouse-analyse af den danske website

07-01-26

Mgde med Jesper ang. produkter.
Gennemgang af NASSAUSs sortiment.
Rapport vedr. designforbedringer pa websitet.

08-01-26

Fortsat rapportskrivning vedr.
designforbedringer.

09-01-26

Intro til Morningscore, intern webportal,
intranet

12-01-26

Feerdiggarelse af rapport/analyse

13-01-26

Udarbejde powerpoint til fremlaeggelse af
analyse/rapport over nassau.dk
Fremlzeggelse og gennemgang med Gitte og
Theis i.f.t. hvilke opgaver der skal prioriteres
fra rapporten

Se bilag 2

14-01-26

Tilretning af website

Se case 1

15-01-26

Tilretning af website

Intro til Piwik.PRO

Se case 1

16-01-26

Tilretning af website

Se case 1
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19-01-26 | Tilretning af website Se case 1
20-01-26 | Tilretning af website Se case 1
21-01-26 | Tilretning af website Se case 1
22-01-26 | Tilretning af website Se case 1
23-01-26 | Tilretning af website Se case 1
26-01-26 | Syg med influenza -
27-01-26 | Syg med influenza -
28-01-26 | Tilretning af website Se case 1
29-01-26 | Tilretning af website Se case 1
30-01-26 | Tilretning af website Se case 1

Lightanalyse - SEO/Tilgeengelighedsrapport
far/efter tilretning af website (Kontakt og
undermenuer).

Opdatering af forhandlerkort i Canva

Mundtlig idégenerering i teamet i f.t.
lastbil-reklame

Februar 2026

Arbejdsopgaver:

Dokumentation:

02-02-26

Tilretning af website- testsite, service og
reparation

03-02-26

Tilretning af website - testsite, service og
reparation - afventer godkendelse

04-02-26

Udarbejdet 2x3 forslag til tilbudsforside samt
tegninger til den nye konfigurator (B2B-salg)

05-02-26

Forslag til billeder til tilbudsforside indtil
konfigurator kan handtere kundens
“port-billede”. Tilretning af website - testsite,
service og reparation - afventer godkendelse

06-02-26

Morningscore-scanning og analyse i.f.t. SEO
Last 3 problemer med SEO:

Billedestarrelse, H1-tag og omskrevet tekst til
produkt

09-02-26

Arbejdet med Morningsscore og de
problemer der var
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10-02-26

Arbejdet med Morningsscore og de
problemer der var

11-02-26 | Arbejdet med Morningsscore og de
problemer der var
12-02-26 | Arbejdet med Morningsscore og de
problemer der var
13-02-26 | arbejdet med Morningsscore og de
problemer der var, lavet billede til Gitte ift
Fastelavn
16-02-26 | Arbejdet med siden Brochurer/videoer ift https://nassau.dk/brochurer
optimering af performance -0g-videoer/garageport/
For at optimere performance pa siden har jeg
lagt overlaybillede ind pa videoer for at de
indleeses senere pa siden og farst ved klik.
17-02-26 | Afdelingsmgde https://nassau.dk/brochurer
: . . -0g-vid / t/
Fortsat arbejdet med siden Brochurer/videoer Ld-videoergaragepar
ift optimering af performance.
Gennemgang af UK site ift. forbedringer bade | Se case 2
bade mobilvisning og desktopvisning
18-02-26 | Lighthouseanalyse af UK site Se case 2
Lave a&ndringer pa UK-sitet
19-02-26 | Redigering af UK-sitet Se case 2
20-02-26 | Redigering af UK-sitet Se case 2
23-02-26 | Opsamlingsmail til Savannah og Theis ang. Se case 2
UK-sitet
Overvejelser omkring QR koder til de norske
L Se case 3
servicebiler.
24-02-26 | Afdelingsmade
Ny opgave - lave et nyt galleri til garageporte | Se case 4

- et redesign af siden med inspiration fra
andre sider sammen med Tobias.
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https://nassau.dk/brochurer-og-videoer/garageport/
https://nassau.dk/brochurer-og-videoer/garageport/
https://nassau.dk/brochurer-og-videoer/garageport/
https://nassau.dk/brochurer-og-videoer/garageport/

Arbejder i Figma med et oplaeg til nyt galleri.
Talt om mulige hovedopgave-cases

- CRM-system til
garageport-salg/opfelgning

- Et danmarkskort med servicefolk -
forskellige sggemuligheder

- SEO-optimering og tilgeengelighed

- Analyse af nuveerende design pa
websitet med brug af heatmaps

25-02-26 | Telefonsamtale med Anni + sendt besked pa

messenger om at gruppen skal kigge pa

forslag til hovedopgave i Discord.

Arbejder i Figma med et opleeg til nyt galleri. Se case 4
26-02-26 | Arbejder i Figma med et oplaeg til nyt galleri. | Se case 4
27-02-26 | Arbejder i Figma med et oplaeg til nyt galleri. | Se case 4

10

Marts 2026

Arbejdsopgaver:

Dokumentation:

02-03-26 | Nyt scan i morningscore grundet fald i SEO.
Arbejdet med at basale problemer sasom rette
links der pludselig ikke virkede.
Arbejdet med manglende alt-tags og title tags. i
Klargjort til visning af figma - galleri i morgen
ifm afdelingsmade.
03-03-26 | Afdelingsmade:
s
-Praesenterede prototypen af det nye galleri til h}“ﬁ D=
. . o . o _
garageport(? i Figma. Der var fa a.andrmger og den  EEE T
er startet pa at lave template og finde o e
originalbilleder - komprimere/beskaere dem. ==
La
L —
=k
=
=[-[=V]
A
04-03-26 | Lavet landingsside til den norske afdeling, da | htips://nassau.no/kontakt-2

de vil have QR-koder pa deres biler.
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https://nassau.no/kontakt-2

Mgde med Anni kl. 12.15

Se case 3

05-03-26 | Fremsendt forelgbig problemformulering
m.h.p. godkendelse af Anni.
Arbejdet med optimeri kaleri f billed
. jde mg optimering/skalering af billeder Se case 4
til nyt galleri for garageporte
06-03-26 | Syg med influenza -
09-03-26 | Tilretning af galleri-side i Wordpress. Se case 4
Finde de originalbilleder og beskaere/skalere
dem sa de passer til det nye galleri.
10-03-26 | Afdelingsmade Se case 4
Tilretning af galleri-side i Wordpress inkl.
billedeoptimering, tekst
1 11-03-26 | Tilretning af galleri-side i Wordpress inkl. Se case 4
billedoptimering, tekst
12-03-26 | Tilretning af galleri-side i Wordpress inkl. Se case 4
billedoptimering, tekst
13-03-26 | At laegge en sidste hand pa galleri-siden og fa | https://nassau.dk/reference
den udgivet sa den er online. r/garageport-inspiration/
Se case 4
16-03-26 | Hentet dokumentation/billeder til praktikrapport
Morningscore -scan: ety s

Content problemere var 7 sider med for lavt antal ord og 4 sider med lav page score.
Forlant sl d brlaningridar

Teenker at ovenstaende er nogle sider der biiver indexeret, men som ikke skal det. THEIS?

de ldt tekst
ikerhed er

a1 introduktionen:
SSAU

SIKKERHEDSUDSTYR

Langsom sideindlasring

URL acressar o ke SEO veniige

AdH1 ta 9 URL ikke e
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17-03-26

Afdelingsmgade + tur rundt om fabrikken m.h.p.
at se den nye port-prototype.

Rundsendelse af spgrgeskema
(hovedopgaven) internt til medarbejdere i
Ringe efter godkendelse ved Gitte.

Hej Arja,
Defligtat | er kommet | gang,

Jeg har testet sporgeskema - det ef meget langt, hiket er 1m meget men IKKE pa

Gruppen ma meget geme komme fredag | uge 15.

vasre pa Vimeo eller 4 | geme f fuld adgang 1.

INASSAUT

Gennemgang af morningscoreresultat efter
scan 16/3 - rettet de ting der skulle/kunne
rettes: Defekte links, Lav page score, alt-tags
pa billeder.

Pabegyndt opgave omkring interaktivt
danmarkskort.

INASSAU!T

18-03-26

Pa rundtur til kunder for at tage billeder af
porte (hele dagen) sammen med Savannah.

Vi besggte bl.a. Falck i Fredericia, BoxIt, Ejner
Hessel i Odense samt Odense Havn i
Munkebo.
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19-03-26

Arbejdet lidt med redesign af siderne:
garageport-anmeldelser, forsiden, referencer

Uploadet billeder fra rundtur til kunder.

Arbejdet videre med interaktivt danmarkskort
-> Til hgjre ses det kort de lige nu benytter,
hvilket ikke er seerligt interaktivt.

20-03-26

Smarettelser pa forsiden af nassau.dk i.f.t.
anmeldelsesdelen

Arbejdet videre med danmarkskort-plugin.

13

23-03-26

Smarettelser pa referenceside
- Tilfgjet tekst og ny trustpilot og NPS
anmeldelser af garageporte

- Arbejde videre med plugin

24-03-26

Gennemgang af scan fra morningsccore +
lavet rettelser.

Afdelingsmade
Lave udkast til template for blogindleeg

Mail pa dansk/engelsk+andre koncernsprog til
alle medarbejdere om at indsende billede til
fodselsdagsvideo.

Smarettelser pa siden med reparation og
service

Se bilag 4

se bilag 5

AFDELINGSMEDE:

25-03-26

Oprydning i mapper, papirer i.f.t. afslutning af
praktikperiode.

Hente data ned til hovedopgave.

Booke mgder med NASSAU i.f.t.
hovedopgave.

Redigere siden “Produkter/garageport
privat/garageportmodeller/.

Se bilag 7

26-03-26

Feerdiggjort redigering af siden
“Produkter/garageport
privat/garageportmodeller/.

Se bilag 7
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http://nassau.dk

Redigering af siden “Produkter/garageport”

Se bilag 8

27-03-26

Sidste dag i praktik

Feerdiggarelse af redesign af siden

“produkter/garageport”

- Omdannede Theis og Tobias til to
ikoner via Al - kunne veaere sjovt at
bruge pa websitet.

- Feelles morgenmad

- Fik afskedsgave - et gavekort.

- NASSAU gav kage og Gitte sendte
mail ud om at det var min sidste dag.

- Jeg sendte ogsa afskedsmail ud:

Se bilag 8
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BILAG 2 - Powerpoint praesentation: Lighthouseanalyse af nassau.dk

Lighthouse

Performance A gelighed
analyse af
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Nassau.dk
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Forbedringsforslag
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Forbedringsforslag

Produkter - generelt
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BILAG 3 - Mailkorrespondance 23/2-26 i.f.t. UK-sitet

Fra: Kristensen, Anja

Sendt: 23. februar 2026 15:59

Til: Bruun, Savannah <savbru@nassau.dk>; Christoffersen, Theis Emil <thechr@nassau.dk>
Cc: Tindbaek, Gitte <gitin@nassau.dk>

Emne: UK-sitet - hele sitet ink. produktsider

Hejsa
Nu har jeg veeret igennem en del designtekniske ting og teksteendringer pa UK-sitet.
Pa alle sider er H1-H2-H3 og bradtekst nu samme type og defineret pa samme made. Knapper er ogsa identiske pa alle sider.

Vi kan evt. gennemga listen i.f.m. afdelingsmedet, hvis der er noget jeg skal tage mig af, ellers hopper jeg videre med den danske side. @

Generelt pa siden:
. /Endring af hero-billede-tekst: T8I arbejder pa sagen, sa teksten er lidt sterre pa desktopvisning uden at blive for stor pa mobilvisning.

. Den tekst der er pa Contact-siden NASSAU:

Gontact in UK:

ek gkl anvendes i Footeren- jeg har desveerre ikke adgang til at sendre footeren.

« Billeder af engelske huse/bygninger med porte (de bygger jo i en lidt anden stil end her i DK, s& for at gere det mere autentisk) — Tobias vil se om han kan lave noget med Al.

« Det er aftalt at tekst i hero er den tekst som er sigende for selve siden (og som nogle gange vises i navigationsbaren), men at overskrift er noget andet tekst for at SEO-optimere. Du vil
kunne se hvilke sider jeg ikke har gjort noget ved nedenfor.

Forsiden:

- Synliggere denne sektion mere — lige nu henviser den blot il en kontakiformular — der kunne sta noget om "what's in it for me” — gore det attraktivt at vaere en forhandler — et billede,
maske en video hvor en af de nuvaerende forhandlere fortzeller om det at veere forhandler?

Become a dealer

We are currently looking for dealers in UK

Products

« Lidt bradtekst til sektionen "Looking for an Industrial door or...”
« Overhead doors — det er umiddelbart den eneste side, hvor jeg er stadt ind i at du anvender det ord — ber omdebes til sectional doors i stedet eller industrial doors (check morningscore
hvilket ord bliver mest brugt).

Products-> Industrial products (ber maske omdebes til Industrial sectional doors)
« Der ses stadig at veere problemer med indleesning af den ferste video — den kommer nar man loader siden et par gange — [lfi€i§ skal maske pa banen her:
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— Gateway .

Bad gateway
HTTP Response Code: 502

Please contact your administrator for furher
assistance.

Close the door right, save energy! NASSAU Door Production

Products-> Industrial products->Sectional Doors

« Der ses at vaere problemer med billedevisning pa mobil ved disse to billeder:

SEPARATE FACADE ELECTRICAL
DOORS (OPERATIONS

Products-> Industrial products-> Extra Insulated Doors
« Der mangler en overskrift og noget tekst generelt om produktet i denne kategori.
- Et par billeder af de 3 produkter der herer til i denne kategori.

Products-> Industrial products-> Extra Insulated Doors->NASSAU 8000 Door
« Dette afsnit herer ikke hjemme her, men nok mere under menuen "Service & Maintenance” — hvis det altsa er den service vi yder i UK???

Service

I pays fo perfon requiar maienance an service of your seclonal Goors, doors and ciher dusinalsoluans. Ongeing
manienance and servie extencs e Ifetme of he produls and prevens Malkncns.

Quality every step of the way

AUNASSAU, we deliver high qualiy
Support, manuTacturing processes

very step of the way. We sirive 1o ensure excellence in o products, customer

tatation and service. This QUAraniees you peace of Ind and CHMpEINE pices

We always have a service technician nearby

NASSAU provices prof
infougnou: Denmark and can

e around I clock. Our more than 50
quickty on Short Notice — protecting fhe CONSISIENcy Of YOUF 6ay-ta-Gay operatons.

icians a

Service for all door solutions
in adelon 1o se

ana varous log
manufaciurers’ door products

e toors, e doors, garage door automation systems,

s are alvays up-io-date and TaIned I he r2pa o1 al

Advice and installation

At NASSAU, he customer is n focts. Our experienced fechnicians and ConsURNtS provide advice and guiance to ensure
hat you recelve the ideal salution for your eompany

Preventive service
‘Ongoing maintenarce extends the i Of your Products. A service agreement with NASSAU reduces your mainlenance
costs.

tiat our doors are ahvays
uncrionig optimaty, and that ey r
cusiomers io use: Our service agr

Assistance and repairs

We can help remedy unexpecied malfunctions wihin a few hoLrs, giing you peace of Mind in your everyday work 'We ofer
Sefvioe agreements to Mmeet Your needs 0r Quick, COmpelent and Certiled senice of al your nCustial sectonal doars
Goors and ogistics sotions

Chiristian Niefsen, CEO - Boxt

Products-> Industrial products-> Extra Insulated Doors->NASSAU 9000MI
« Overvej om den grenne sektion kan skiftes ud med vores marklebla:

Prepare your business for the future

A greener Natural light = Sustainable Energy-
investment with reduced solution for the efficient with a
heat loss buildings of  low U-value
the future

insuiating NASSAU Low Energy Door S000MI you can
Igruieant reductson in nsrgy consumption.




« Denne mangler dog ogsa i menuen for sectionals doors:

PRODUCTS SERVICE & MAINTENANCE INSPIRATION BROCHURES ARCHITECTS

Sectional doors > NASSAL 9000F

Exfra Insu

Highspeed doors

Design & Quality

Products-> Industrial products-> High-Speed-doors
« Der mangler overskrift og bredtekst (noget generelt om produkter i denne kategori).
- Billede af begge typer der vises i dropdown (4000 sprint samt extra insulated high speed door)

Products-> Industrial products-> High-Speed-doors->Extra-insulated -door
- Der ses at veere problemer med indlzesning af videoer (Viedoen blev ferst indizst efter 4 forseg — opdatering af siden) — I8I§ skal maske pa banen her:

Bad gateway ' _— >4 - Markedet.. =
HTTP Response Code: 502 S
Sease comact your vt o 1
 — >
NASSAU 8000 SPEED 8000 SPEED compared to Economically and CO2 8000 Commercial
normal door friendly benefits.

Products-> Industrial products-> Separate facade door
-+ Et andet hero-billede - nuvaerende fungerer pa mobilvisning men ikke helt pa desktop. Nuveerende kan maske beskaeres anderledes, sa det passer pa begge visninger.

Products-> Industrial products-> Electrical operations (ber maske omdebes til Electrical door equipment)
+ Henvise til de lokale forhandlere i.f.t. salg af ekstra udstyr.
« Find et billede i bedre oplesning

Products-> Garage doors
» Jeg er i tvivl om hvorvidt der skal veere link til webshop i DK og Norge, nar de ikke har muligheden for at bestille derigennem. Det forvirrer maske mere end det gavner. Alternativt maske

skrive noget om, at man kan se hvordan en port vil kunne se ud via vores webshop, men at det desvaerre kun er muligt at bestille via de engelske forhandlere eller Lisa Spooner.

« Der ses stadig at vaere problemer med indlzesning af den ferste video — den kommer nar man loader siden et par gange — [Ifi@i§ skal maske pa banen her:

NASSAU Garage doors commercials

s vateway

Bad gateway

« llinket: Why Choose a NASSAU Garage Door? - Best quality — Der skal teksten over billederne overszettes til engelsk:

o o o
® © o)

Service & maintenance
« Jeg har lavet en ny overskrift, men der mangler lidt bradtekst om service og vedligeholdelse.
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« Jeg har flyttet "Want to become a dealer ned i bunden af siden, da der allerede var en sektion med det.
« Szette kortet ind med forhandlere (det der ogsa er pa forsiden), da der er mange forhandlere efterhanden, s er det nemmere for brugerne at finde en forhandler taet pa.
« Senere kunne forhandlerne opdeles i omrader, men det vil kreeve Igbende vedligeholdelse. Er det mon muligt at lave en spgefunktion — "Find en forhandler naer mig™? THei§

. Pa siden var der placeret to featured boxes med "Contact” og "Want to become” — | desktopvisning — er det ene billede for lille. Pa mobilvisning er billederne lige store, men tekst for stor i
billede 1 og der ses ingen tekst i billede 2. Jeg har slettet boxen med "Contact” og flyttet "Want to become™ ned i bunden af siden, pa desktop fungerer det med billede og tekst, men pa
mobiltif virker det ikke. [TH&I§ — maske noget CSS der driller?

Inspiration-> Garage doors Gallery.
« Teksten i galleriet er ikke @ndret til vores standard-tekst — jeg er ikke klar over hvorfor — THeS?

Inspiration-> Garage Door cases
« Der skal findes en anden overskrift samt bredtekst.
. Link virker ikke: See reviews and cases of NASSAU Garage Doors

Inspiration-> Industrial Doors Gallery.
« Der mangler lidt bredtekst (ligesom jeg har lavet pa siden med Garage doors gallery), som introduktion til siden
« Det skrider lidt for nogle billeder pa siden - sterrelsen/wrapperen
. Teksten i galleriet er ikke andret til vores standard-tekst — jeg er ikke Klar over hvorfor — TS ?

About NASSAU ->Good advice
« En kort tekst om hvad det er man finder pa siden samt en anden overskrift.

Job at NASSAU
- Erikke relevant og skal sleties (efter aftale med Gitte).

About NASSAU ->Ny side: How to become a dealer
« Lisa: Skrive et afsnit om hvordan man bliver forhandler, og fordelene ved det.

Contact
. Kontaktformularen virker pt ikke — TH@i§ arbejder pa sagen — ASSA ABLOY skal pa banen.

About NASSAU ->Good advice
« En kort tekst om hvad det er man finder pa siden samt en anden overskrift.

Job at NASSAU
« Erikke relevant og skal sleties (efter aftale med Gitte).

About NASSAU ->Ny side: How to become a dealer
« Lisa: Skrive et afsnit om hvordan man bliver forhandler, og fordelene ved det.

Contact
« Kontaktformularen virker pt ikke — [TR&i8 arbejder pa sagen — ASSA ABLOY skal pa banen.

Med venlig hilsen

Anja Kristensen
Ulgnnet praktikant

ASSA ABLOY Entrance Systems
Nassau Door A/S
Krogagervej 2, DK-5750 Ringe, Denmark



BILAG 4 - Morgningscore 23/3-26

Morningsscore scan 23/3

Kristensen, Anja
Til @ Tindbaek, Gitte
(] i ) . .
Cc @ Christoffersen, Theis Emil; @ Thygesen, Tobias; @ Bruun, Savannah
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BILAG 5 - Template til blog-indlaeg

S

GOODLAYERS

Overskrift

e

COODLAYERS

Har au brug for parsoniiy betening, 54 ar cu veliomman 11 2 Fontakis an af vorec salgekonculantar

S

GOODLAYERS
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BILAG 6 - Smarettelser pa service & reparationssiden

Tilfgjet CTA-knapper, logo for arbejdstilsynet og NPS-kundetilfredshed.

For

Efter

Reparation og dansk portservice

Reparation

Landsdakkende dansk
portservice

3 tumae 1 degret - 583 daggw oo dret

Din serviceaftals kan bla. omfatts:
Vorte = itemgomr = 'ortalscrmr = Furtgprin = Sradpern =
Autormtisks dare - ik bmnide e Snar

SP—

Service

Af hangym 1 din sgen og dine macarbejdars: ckkerhed,

ilier Arbejdciscynet krav om et drligt kontrol af dine ports.

NAZBAU Hibyder dig &n cerviosafisin, eor vi carger for 2t
in port bitver carvioeret i Siden.

i HOLDER PORTEN | ORDEN

el nurvicaafucays o raparrian w e ot wher korshiet o £

BT

Reparation Service

-
-
-
ol
-
-
-
-
-
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-
-
-
o
-
-
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-
-
-
-
-
-
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3 . iy
: |

Landsdakkende dansk
portservice

B R —

e aareica o epuracas

Din ssrvicasfisls kan bla. omfatts:

o Cleverinsight

HABSAUNFE Barvice
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BILAG 7 - Redesign 25-26/3: nassau.dk/produkter/garageport/aluport/

Fjernet to farver under classic, som ikke laengere forhandles, rettet fonte, stil, grid, billeder, knapper,
ryddet op og flyttet rundt pa tekst og tilfgjet slideshows inkl. Kenburn

For

Efter

¥ o -
& ' "Riuport
= modeller

Klassisk, Naturtro eller elegant finish?
- Design din dremmeport her

CLASSIC GARAGEPORT

SO0 I LINE GHARE GARAGEPDRI

ey arral s v e e o
g e L LN
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http://nassau.dk/produkter/garageport/aluport/

WLUCHLHTHAIN LA IAGEIDIED

Design din classic garageport onl
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Design din softline garageport online
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BILAG 8 - Redesign 26/-27/3: https://nassau.dk/produkter/garageport/

Flyttet lidt rundt pa sektionerne, samlet de ting der hgrer sammen. Fjernet sektion om
ekstraudstyr efter aftale med Gitte. Lavet toogle-menu / mini-faq.Tilfgjet widget i form af
kontaktformular. Omfarvet ikoner (til gra) og tilfajet et par ekstra ikoner med dertilhgrende
afsnit/tekst. Passet videoerne til.

Fer Efter

H|

Garageport produceret | Danmark — KUN 2-3 ugers leveringstid I

Garagéport producerst | Danmark - KUN 2-3 ugers leveringstid

Armatssin -
e 2L i 4 it R ——_Y
L |
Garageport priser
4 vorr seklametin

S B L]

o rnae J01 s g aragrpmt Clama Brt - e 241 e
b P

Fi ot uterplighends tilsued pb an parsgepart
Garageport priser I NASSAUS Webshop
[ — s
b
. ‘og kan levere 2-3 uger efter ordreafgivelse.

b i

Kundeanmeldelser

4.1 syjemer pd Trustpitat
- v Sa vores 131 sameidalser i Trustpilot

acleverlnsighl
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UY22YN AL &f 2iKgeL ag(d ) keabela dawsdepAddeu

Nicolas Kiesa har bygget en hver mands
drengedram
RGOS EIPBE o i s R 1 i

KIG IND
| NICOLAS KIESA'S
GARAGE
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https://nassau.dk/produkter/garageport/

Bruno Jakobsen valgte NASSAL til s
eksklusive PorscheBOX

Et projekt, des wakker cpaigt

Pt cybers Incmi | Bruns Jakctesss proped e

Hos NASSAU producerer
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Micolas Kiesa has bygget on hver mands.
drengedram

KIGIND
| NICOLAS KIESA'S
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Hos NASSAU producerer vi alle porte efter dine mal
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Sporgsmal til garageporte?
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Hustig levering

Gode rad fra Portspecialisten
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