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Formålet med rapporten 

Formålet med denne praktikrapport er at beskrive og evaluere mit praktikforløb hos NASSAU 
Door A/S i Ringe. I det følgende vil NASSAU Door A/S blive omtalt som NASSAU, da dette er 
den betegnelse, virksomheden anvender i daglig kommunikation. 

 
Rapporten giver indblik i virksomhedens arbejdsområder, de opgaver jeg har arbejdet med, 
samt de kompetencer og erfaringer jeg har udviklet undervejs. Derudover vurderes, hvordan 
praktikforløbet har bidraget til opfyldelsen af mine læringsmål på 4. semester af 
multimediedesigneruddannelsen.  
 
Rapporten afsluttes med en refleksion over min faglige og personlige udvikling samt en 
vurdering af, hvordan praktikopholdet har påvirket mine fremtidige studiemæssige og 
professionelle valg. 
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VIRKSOMHEDEN 

Introduktion 

NASSAU er en dansk producent af industrielle porte og garageporte med hovedkontor og 
produktion i Ringe på Fyn. Virksomheden blev grundlagt i 1970 af skolelæreren Peter 
Damgaard Nielsen og har siden opbygget ekspertise inden for design, produktion, levering 
og service af portløsninger til både private og erhverv.  

Der produceres porte i Ringe med fokus på kvalitet, funktionalitet og holdbarhed. 

Fra administrationen i Ringe koordineres både det danske salg og eksporten til 
datterselskaber og internationale forhandlere. NASSAU er repræsenteret i Europa med 
datterselskaber i Norge, Sverige, Holland, Belgien og England, og produkterne distribueres 
gennem et bredt netværk i resten af Europa samt i Mellemøsten og Asien. Virksomheden har 
et stort team af salgskonsulenter og serviceteknikere, der sikrer et højt serviceniveau og tæt 
dialog gennem hele processen. 

NASSAU beskæftiger omkring 700 medarbejdere, og mere end 75 % af produktionen 
eksporteres til over 30 lande. Virksomheden er en del af den svenske ASSA ABLOY-koncern. 
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Organisation i Danmark 

NASSAU har en relativt flad, men funktionsopdelt struktur med få ledelseslag, korte 
beslutningsveje, og hvor hver afdeling varetager et specifikt ansvarsområde. Jeg har været i 
praktik i marketingafdelingen, hvor der, ud over de medarbejdere, der fremgår af diagrammet, 
også er ansat en tidligere praktikant, som efter sommerferien fortsætter som graduate. 
Nedenstående organisationsdiagrammer giver et visuelt overblik over virksomhedens 
struktur. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Marketingafdelingen er inhouse, hvilket betyder, at marketingaktiviteterne håndteres internt 
frem for at være outsourcet til et bureau. Fordelene er større produktkendskab, lettere 
sparring med andre afdelinger, kortere beslutningsprocesser og bedre kontrol med 
kommunikationen. 

Opgaver som der løses i afdelingen er bl.a. 

●​ SoMe og contentproduktion 
●​ Kampagneplanlægning 
●​ Grafisk arbejde 
●​ Website og SEO for alle afdelinger i og udenfor Danmark 
●​ Branding og strategi 
●​ Konkurrentanalyser 
●​ Salg af garageporte til private 
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OPGAVELØSNING 

Samarbejde og dagligdagen i NASSAU 

NASSAU er organisatorisk opdelt, således at produktion, teknisk afdeling og 
eksportafdelingen er placeret i én bygning, mens administration, HR, økonomi, service og 
marketing er samlet i en anden. Frokosten afholdes på forskellige tidspunkter afhængigt af 
afdeling. 

Jeg oplevede dog ikke, at den fysiske opdeling skabte afstand i kulturen. Tværtimod er 
virksomheden præget af en åben og imødekommende omgangstone, hvor medarbejderne 
hilser på hinanden og viser interesse for både faglige og personlige forhold. 

Hverdagen på kontoret er kendetegnet ved en positiv stemning og et godt socialt og fagligt 
samspil. Der er både plads til faglige drøftelser og mere uformelle samtaler, og der opleves 
en åben tilgang til spørgsmål og dialog. 

NASSAU prioriterer sociale tiltag og fællesskab gennem forskellige personalegoder. Ved 
særlige lejligheder, såsom jubilæer og runde fødselsdage, er virksomheden vært ved fælles 
morgenmad. I forbindelse med fastelavn blev der ligeledes indkøbt fastelavnsboller til alle 
medarbejdere. Der blev også afholdt et internt arrangement om arbejdsglæde, hvor der ud 
over snacks også blev serveret aftensmad. Disse initiativer bidrager til at markere 
begivenheder og styrke den sociale sammenhængskraft i organisationen. 

I det daglige tilbydes en frokostordning mod egenbetaling samt fri adgang til frugt, kaffe, te og 
kakao, som også fungerer som uformelle samlingspunkter på tværs af organisationen. 

Ved praktikstart modtog jeg en velkomstbuket og ved praktikafslutningen modtog jeg et 
gavekort, som tak for hjælpen.  
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Ansvarsområde 

Selvom jeg ikke havde et fast defineret ansvarsområde, fik jeg i løbet af praktikopholdet 
gradvist mere ansvar i takt med, at jeg blev mere fortrolig med arbejdsopgaverne og 
virksomhedens systemer. 

Mit primære ansvarsområde udviklede sig til at omhandle løbende vedligeholdelse og 
optimering af virksomhedens website, herunder særligt arbejde med SEO og performance. 
Jeg arbejdede selvstændigt med at identificere fejl og forbedringsmuligheder via værktøjet 
Morningscore, hvorefter jeg vurderede, hvilke opgaver jeg selv kunne løse, og hvilke der 
skulle videreformidles til relevante kollegaer. 

I den forbindelse tog jeg ansvar for at: 

●​ gennemføre ugentlige SEO-analyser 
●​ identificere tekniske og indholdsmæssige forbedringer 
●​ implementere rettelser i WordPress 
●​ kommunikere resultater og opmærksomhedspunkter til teamet 
●​ udvikling af landingsside til QR-kode 
●​ redesign og implementering af gallerisiden. 

Ved redesign arbejdede jeg både selvstændigt og i samarbejde med kollegaer, hvor jeg 
bidrog med idéudvikling, design og implementering. 

Ansvarsområdet har været præget af en høj grad af selvstændighed, hvor jeg selv har skullet 
strukturere mine opgaver og prioritere min tid, samtidig med at jeg har haft mulighed for 
sparring ved behov. Dette har styrket min evne til at tage ansvar for egne arbejdsopgaver i en 
professionel kontekst. 

 
Opgavernes sværhedsgrad 

Opgavernes sværhedsgrad har generelt været passende i forhold til mit kompetenceniveau 
som praktikant. Den største udfordring i begyndelsen var ikke kompleksiteten i opgaverne, 
men derimod at afklare forventningerne til min rolle som praktikant. 

Jeg har i høj grad haft mulighed for selv at præge mine arbejdsopgaver, som primært har 
bestået af frontend-relaterede opgaver med fokus på SEO-optimering, fejlretning og redesign 
af eksisterende sider. 

Den mest udfordrende opgave var udviklingen af et plugin i form af et interaktivt 
Danmarkskort, hvor medarbejdere selv skulle kunne opdatere deres data. Opgaven viste sig 
at være mere kompleks end forventet, og jeg nåede ikke i mål med løsningen. Dette gav mig 
en vigtig erkendelse af egne kompetencegrænser samt vigtigheden af at vurdere opgavers 
kompleksitet i forhold til tid og ressourcer. 
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Guidance og vejledning til opgaveløsning 

I forbindelse med opgaveløsningen har der været adgang til relevant sparring og vejledning 
efter behov. Når jeg har haft spørgsmål eller behov for afklaring, har jeg modtaget konstruktiv 
feedback, som har hjulpet mig videre i processen. 

I tilfælde hvor opgaver krævede adgang til systemer eller teknisk indsigt, som jeg ikke havde, 
blev opgaverne overtaget af mere erfarne kollegaer. Dette gav mig indsigt i arbejdsfordeling 
og samarbejde i en professionel kontekst, hvor opgaver tilpasses kompetenceniveau og 
adgangsrettigheder. 

 
Ny viden og nye kompetencer 

Gennem praktikopholdet har jeg opnået ny viden og udviklet kompetencer indenfor flere 
områder: 

●​ SEO og praktisk arbejde med optimering af indhold, struktur og metadata 
●​ Arbejde med templates i WordPress 
●​ Anvendelse af widgets og plugins i opbygning af sider 
●​ Grundlæggende forståelse for udvikling og integration af plugins 

Derudover har jeg opnået en øget forståelse for, hvordan tekniske forbedringer, særligt inden 
for performanceoptimering, påvirker både brugeroplevelse (UX) og synlighed i søgemaskiner. 

 
Software og anvendt teknologi 

Virksomhedens websites er opbygget i WordPress og bærer præg af løbende udvikling over 
tid, hvilket har resulteret i en stor mængde CSS og JavaScript. Dette har haft betydning for 
sidernes performance og vedligeholdelse. 

En indledende analyse med Lighthouse viste forbedringspotentiale inden for blandt andet 
SEO, tilgængelighed og performance, hvilket dannede grundlag for flere af de efterfølgende 
optimeringer. 

I praktikperioden har jeg arbejdet med følgende værktøjer: 

●​ Morningscore (SEO-analyse og optimering) 
●​ Piwik (webanalyse) 
●​ Google Analytics (brugerdata og trafikmåling) 
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Case 1: SEO-optimering og forbedring af performance og tilgængelighed 

I starten af praktikperioden arbejdede jeg med analyse og optimering af virksomhedens 
website med fokus på SEO, performance og tilgængelighed. Formålet var at forbedre UX og 
synlighed i søgemaskiner. 

Jeg gennemførte en analyse ved hjælp af Lighthouse, som gav indsigt i sidens performance, 
tilgængelighed, best practices og SEO. Analysen viste flere forbedringsområder, særligt 
inden for billedoptimering, unødvendig CSS og JavaScript samt mobilvenlighed. Derudover 
anvendte jeg SEO-værktøjer til at identificere udfordringer som defekte links og 
optimeringsmuligheder i indhold og struktur. 

 

På baggrund af analysen udarbejdede jeg konkrete forbedringsforslag, herunder: 

●​ Optimering og komprimering af billeder for at reducere loadtid 
●​ Implementering af lazy loading på billeder og video 
●​ Reduktion af unødvendig CSS og JavaScript 
●​ Ensretning af typografi, farver og spacing 
●​ Forbedring af navigation og sidestruktur 
●​ Optimering af CTA-knapper og interne links​  

Der blev også arbejdet med tilgængelighed, herunder semantisk korrekt brug af overskrifter, 
forbedret kontrast og mere beskrivende links. 

Arbejdet resulterede i konkrete optimeringer og anbefalinger, som forbedrer performance, 
brugervenlighed og SEO, samt dannede grundlag for prioritering af fremtidige indsatser. 

Opgaven gav mig en bedre forståelse for, hvordan tekniske og indholdsmæssige valg 
påvirker et websites performance, og hvordan selv mindre forbedringer kan have effekt på 
både brugeroplevelse, synlighed og konvertering. 

Arbejdet har desuden givet mig indsigt i samspillet mellem SEO, brugeradfærd og teknisk 
performance, hvor selv mindre forbedringer kan have en samlet effekt på både ranking og 
konvertering. 

Se bilag 2 for powerpointpræsentation af lighthouseanalysen. 
 

 

Case 2: Optimering og videreudvikling af UK-website 

I løbet af praktikopholdet arbejdede jeg med optimering og videreudvikling af virksomhedens 
UK-website med fokus på at forbedre brugeroplevelse og visuel konsistens. Arbejdet 
omfattede designmæssige, tekniske og indholdsmæssige forbedringer på tværs af sitet. 

En central del af opgaven var at skabe visuel konsistens, herunder standardisering af 
typografi (H1, H2, H3 og brødtekst) samt ensretning af knapper og designelementer. Dette 
bidrog til en mere sammenhængende og overskuelig brugeroplevelse. 
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Derudover arbejdede jeg med SEO-optimering, herunder tilpasning af overskrifter, struktur og 
indhold. Et konkret eksempel var arbejdet med at adskille hero-tekst og overskrifter, så 
indholdet både kunne understøtte brugerens forståelse og samtidig optimeres i forhold til 
søgemaskiner. 

Jeg forbedrede også indholdet på produktsider ved at tilføje manglende tekst, optimere 
billeder og skabe en mere logisk informationsstruktur, så brugeren fik et bedre 
beslutningsgrundlag. 

Teknisk identificerede jeg udfordringer med blandt andet videoindlæsning, mobilvisning og 
billedskalering, som blev videreformidlet til udviklere. Dette  gav mig indsigt i samarbejdet 
mellem design, indhold og udvikling i en professionel kontekst. 

Der blev også arbejdet med mere strategiske overvejelser, såsom valg af terminologi på 
tværs af markedet (fx “sectional doors” vs. “overhead doors”), samt tilpasning af visuelt 
indhold, så det i højere grad matchede det engelske marked. 

Se gennemgang af rettelser/tilføjelser på  bilag 3 

 

 
 

Arbejdet resulterede i et mere konsistent og brugervenligt website, hvor struktur, design og 
indhold i højere grad understøtter hinanden. Samtidig blev der skabt et bedre fundament for 
SEO og videre optimering af sitet. 

Opgaven gav mig indsigt i, hvor stor betydning løbende optimering har for et websites 
samlede kvalitet. Jeg opnåede en forståelse for, hvordan selv mindre justeringer i design, 
indhold og struktur kan have en samlet effekt på både UX og synlighed i søgemaskiner. 

Derudover blev jeg bevidst om vigtigheden af samarbejde på tværs af fagligheder, særligt i 
forhold til håndtering af tekniske udfordringer og implementering i et CMS som WordPress. 
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Case 3: QR-kode med landingsside til det norske marked 

Jeg blev inddraget i en opgave omkring anvendelse af QR-koder på de norske service- og 
montørbiler, som var et ønske fra salgschefen i Norge. Formålet var at skabe en enkel og 
effektiv adgang for potentielle kunder til at kontakte virksomheden direkte via deres mobile 
enheder. 

Som løsning udviklede jeg en dedikeret landingsside i WordPress, som udelukkende er 
designet til trafik fra QR-koden. Siden blev opbygget med fokus på en enkel og målrettet 
brugeroplevelse, hvor unødvendige elementer blev fravalgt for at reducere friktion i 
brugerens handling. 

Indholdet blev derfor begrænset til centrale elementer såsom video, kontaktformular og 
virksomhedsoplysninger (åbningstider, adresse og kontaktinformation). Formålet var at gøre 
det så nemt som muligt for brugeren hurtigt at forstå budskabet og foretage en handling. 

Siden blev udviklet med en mobile-first tilgang, da brugerne forventes at tilgå siden via 
scanning af QR-koden fra en mobil enhed. Dette stillede krav til både layout, læsbarhed og 
brugervenlighed på mindre skærme. 

Derudover udarbejdede jeg et forslag til selve QR-koden, som blev sendt til godkendelse hos 
den norske afdeling. Løsningen blev godkendt og efterfølgende implementeret. 
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Resultatet blev en målrettet og brugervenlig landingsside, der understøtter hurtig kontakt 
mellem kunde og virksomhed. Landingssiden kan ses her: 
https://nassau.no/kontakt-qr/ 
 
På platformen Linkedin blev følgende opslag slået op: 
https://www.linkedin.com/search/results/all/?keywords=nassau%20norport&origin=GLOBAL_
SEARCH_HEADER&sid=F!E 
 

 
 

Denne opgave gav mig indsigt i, hvordan digitale løsninger kan understøtte offline 
markedsføring. Jeg opnåede en forståelse for, hvordan en simpel og fokuseret brugerrejse 
kan reducere friktion og øge sandsynligheden for konvertering. 

Samtidig blev jeg bevidst om vigtigheden af at tilpasse design og indhold til konteksten, 
herunder at brugeren befinder sig i en mobil situation med behov for hurtig og let tilgængelig 
information. 
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Case 4: Redesign af galleri for garageporte 

Der var et ønske om at redesigne galleriet for garageporte, da den eksisterende side 
fremstod visuelt uinspirerende og indeholdt begrænset tekstindhold, hvilket reducerede både 
brugerengagement og informationsværdi. 

 
Siden før:  

 
 

Udgangspunktet var inspiration fra eksterne løsninger, hvorefter jeg lavede en 
Figma-prototype med fokus på visuelt appellerende og brugervenlig opbygning. 

Prototypen blev præsenteret på et afdelingsmøde i marketing, hvor der var enighed om 
retningen. Der blev dog taget højde for tekniske begrænsninger i WordPress, som kunne 
påvirke den endelige implementering. 
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Her ses noget af prototypen/Figma-filen: 

 
Herefter arbejdede jeg med at opbygge de nye sektioner i WordPress. En central del af 
opgaven var håndtering af billedmateriale, hvor jeg først strukturerede og organiserede 
eksisterende billeder for at skabe overblik. Dette var nødvendigt for at sikre korrekt 
kategorisering af porttyper og en mere konsistent visuel præsentation.Tobias og Theis var 
med til at verificere om jeg havde placeret billederne i de korrekte mapper.  
 
Efterfølgende arbejdede jeg med udvælgelse, beskæring og komprimering af billeder med 
henblik på at optimere både visuel kvalitet og performance. Derudover udarbejdede jeg 
tekstindhold til de forskellige sektioner samt billedtekster, hvor der blev lagt vægt på at 
understøtte brugerens forståelse af produkterne. Tobias var behjælpelig med sektioner 
omkring bl.a. skinnesystem (porte set indvendigt fra) og special porte, grundet min 
manglende faglige og tekniske kendskab til disse. 
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Desuden blev der udviklet sektioner med call-to-action-elementer, såsom “Blev du inspireret” 
og “Har du brug for yderligere information”, som skulle guide brugeren videre i deres 
beslutningsproces. 

 

 
 

 
Der blev også indarbejdet indhold om bæredygtighed og certificering for at imødekomme 
forbrugernes stigende fokus på disse parametre. 

 
 

Det var også vigtigt at vise årets port på denne side: 

​  
Resultatet blev et mere struktureret og visuelt sammenhængende galleri, hvor billeder, tekst 
og navigation i højere grad understøtter hinanden og for at sikre hurtigere loadtid og en mere 
ensartet visuel oplevelse. Den nye galleriside efter redesign kan ses her: 
https://nassau.dk/referencer/garageport-inspiration/ 

 
Redesignprocessen gav mig indsigt i, hvordan visuel struktur og brugeroplevelse (UX) kan 
understøtte brugerens beslutningsproces og potentielt øge konvertering. 
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Teori omsat til praksis 

Gennem praktikopholdet har jeg anvendt en række af de teorier og metoder, jeg har arbejdet 
med på studiet. Dette har givet mig en bedre forståelse for, hvordan teori omsættes til 
konkrete løsninger i en virksomhed. 

Fra 1. og 2. semester har jeg især arbejdet med HTML, CSS og JavaScript i forbindelse med 
tilretning og optimering af eksisterende kode. Derudover har jeg anvendt UI/UX-principper og 
userflows i redesignprocessen af gallerisiden med fokus på en mere intuitiv og brugervenlig 
struktur. Jeg arbejdede med det visuelle hieraki hvor større billeder og tydelige CTA’er guider 
brugeren gennem siden og gør det tydeligt, hvor næste handling skal foretages. 

. Designprocesser som wireframes og prototyper blev brugt i udviklingen af løsninger i 
Figma, mens WCAG-principper blev inddraget i arbejdet med tilgængelighed. WordPress har 
været det primære CMS i forbindelse med udvikling og implementering af indhold. 

Fra 3. semester har jeg indirekte anvendt Behavioural Economics, herunder Kahnemans 
System 1 og 2, i arbejdet med brugeroplevelse og designvalg. Derudover har jeg arbejdet 
med multichannel-perspektiver i forbindelse med den norske landingsside samt haft fokus på 
GDPR i relation til kontaktformularer og håndtering af brugerdata. 

Flere teorier og teknologier fra studiet har ikke været direkte anvendt, herunder frontend 
frameworks som SASS, Vue og Node.js samt avanceret WordPress-udvikling. Dette skyldes 
primært virksomhedens teknologiske setup. Ligeledes har forretningsmodeller og strategiske 
analyseværktøjer ikke været anvendt direkte, da opgaverne primært har været operationelle. 

Praktikopholdet har dog tydeliggjort, at disse værktøjer kan skabe værdi i de tidlige faser af et 
projekt, særligt i forhold til analyse, målgruppeforståelse og strategisk planlægning. 

 

Billede dannet med AI (CoPilot) 
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LÆRINGSMÅL 

Før praktikopholdet​
Inden praktikopholdets start havde jeg en grundlæggende forståelse for webudvikling, 
designprincipper og digital kommunikation gennem multimediedesignuddannelsen. Jeg 
ønskede at arbejde med konkrete opgaver i en virksomhed og opnå erfaring med, hvordan 
teori omsættes til praksis.  

Jeg havde særligt fokus på at styrke mine kompetencer inden for frontend-udvikling samt 
opnå indsigt i, hvordan digitale løsninger vedligeholdes og optimeres i en virksomhed. 
Derudover ønskede jeg at blive bedre til at arbejde selvstændigt og tage ansvar for egne 
opgaver. 

Under praktikopholdet​
Under praktikopholdet arbejdede jeg aktivt med mine læringsmål gennem en række konkrete 
opgaver, primært relateret til WordPress, SEO-optimering og frontend-tilretninger. Jeg fik 
mulighed for at arbejde med både mindre ad hoc-opgaver og større opgaver som 
eksempelvis redesign af gallerisiden og udvikling af en landingsside til QR-kode. 

Jeg oplevede en stejl læringskurve, særligt inden for SEO, som jeg ikke havde arbejdet 
meget med tidligere. Her tog jeg selv initiativ til at sætte mig ind i værktøjer som 
Morningscore og arbejde systematisk med optimering af indhold, metadata og performance. 
Dette gav mig en forståelse for, hvordan tekniske og indholdsmæssige forbedringer kan 
påvirke både UX og synlighed i søgemaskiner. 

Samtidig udviklede jeg mine kompetencer i at arbejde i en professionel kontekst, hvor det 
ikke kun handler om at løse en opgave, men også om at tage højde for forretning, brugere og 
tekniske begrænsninger. Jeg blev også mere bevidst om vigtigheden af sparring og lærte at 
opsøge hjælp, når jeg stødte på udfordringer. 

Efter praktikopholdet​
Efter praktikopholdet har jeg opnået en bedre forståelse for, hvordan digitale løsninger 
udvikles. vedligeholdes og optimeres i praksis. Jeg har især styrket mine kompetencer inden 
for SEO, WordPress og optimering af eksisterende websites. 

Jeg har desuden udviklet mig personligt ved at blive mere selvstændig og bedre til at 
strukturere mine arbejdsopgaver. Samtidig er jeg blevet mere bevidst om mine styrker og 
begrænsninger, herunder hvornår en opgave ligger uden for mit nuværende 
kompetenceniveau. 

Samlet set har praktikopholdet bidraget til, at jeg i højere grad kan koble teori og praksis, og 
jeg føler mig bedre rustet til at indgå i en professionel arbejdskontekst fremadrettet. 
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REFLEKSION 

Personlig udvikling og faglig vækst 
Vidensdeling har lært mig, hvor vigtigt det er aktivt at opsøge sparring i praksis, hvilket jeg 
fremadrettet vil prioritere for at udvikle mine kompetencer. Sparring med teamet skabte en 
tryg ramme som praktikant, hvor det var naturligt at stille spørgsmål og byde ind med idéer. 

Jeg oplevede det som værdifuldt at kunne koble teori fra undervisningen med praksis. Jeg 
savnede dog undervisning i SEO, da det var et område med stort fokus. Jeg følte mig derfor 
ikke fuldt klædt på, hvilket motiverede mig til selvstændigt at opbygge kompetencer inden for 
området. 

Selvom jeg ikke fik anvendt al teori direkte i praktikken, har forløbet gjort mig opmærksom på, 
hvordan teoretiske værktøjer som f.eks. målgruppeanalyse og Porters Five Forces kan skabe 
et stærkere strategisk fundament, hvis de var anvendt før praktikken startede. Dette ville 
have givet mig en stærkere forståelse af virksomheden. 

Der har samtidig været en forventning om selvstændighed, hvilket har givet mig mulighed for 
først at arbejde selvstændigt med opgaverne. Denne balance mellem ansvar og støtte har 
bidraget positivt til min faglige udvikling og tryghed i rollen som praktikant. 

Hvad ville jeg gøre anderledes 
Jeg prøvede kræfter med en opgave, der lå ud over mit nuværende kompetenceniveau, i 
form af udviklingen af et plugin til et interaktivt Danmarkskort.  Opgaven viste sig at være 
mere kompleks end forventet, og jeg nåede ikke i mål med løsningen og opgaven ville have 
krævet mere tid og erfaring. Opgaven har dog været lærerig, da den tydeliggjorde 
vigtigheden af at kunne vurdere egne kompetencer og søge hjælp eller alternative løsninger 
tidligere i processen. Fremadrettet vil jeg arbejde mere iterativt og opdele komplekse opgaver 
i mindre dele for at sikre fremdrift. 

Praktikken har bekræftet min interesse for SEO og analysearbejde, samtidig med at jeg 
fortsat ønsker at arbejde med design (UI/UX). Jeg oplevede, hvordan disse områder i 
samspil skaber værdi i praksis. Jeg trives bedst i en rolle med varierende arbejdsopgaver, 
hvor både analytiske og kreative kompetencer bringes i spil. 

Fremtiden  
Planen er at læse videre på top-up-uddannelse i webudvikling eller digital konceptudvikling 
på UCL. Jeg har ligeledes budt ind på en stilling som studentermedhjælper hos NASSAU fra 
samme periode, således at jeg kan styrke min praktiske erfaring og samtidig bevare 
tilknytningen til arbejdsmarkedet. 
 
Hvis der opstår en relevant jobmulighed inden da, vil jeg dog overveje, om praktisk erfaring 
skal prioriteres frem for videreuddannelse. 
 
Mit mål er på sigt at arbejde i en marketingafdeling eller et webbureau i en deltidsstilling, hvor 
der samtidig er mulighed for at udvikle min egen hobby- og freelancevirksomhed.  
Samlet set har praktikopholdet styrket min evne til at arbejde selvstændigt, opsøge sparring 
og anvende både analytiske og kreative kompetencer i praksis. 
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EVALUERING 

Dette afsnit præsenterer virksomhedens evaluering af mit praktikforløb, herunder feedback 
på min indsats, mine opgaver og mit samarbejde med teamet. 
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Bilag 1: Detaljeret logbog over arbejdet under praktikforløbet 

Januar 2026 

Ug
e 

Dato: Arbejdsopgaver: Dokumentation: 

2 

05-01-26 Praktikstart 
-​ Rundvisning v. Gitte i administrationen og 

Kaleepan i teknisk afdeling. 
-​ Udfordringer med IT-opsætning 
-​ Begyndt at kigge på SoMe-platforme i.f.t. 

tiltag 

 

06-01-26 Rundvisning i produktionen v. Carsten 
Adgang til Trello 
Kigget på SoMe 
Lighthouse-analyse af den danske website 

 

07-01-26 Møde med Jesper ang. produkter. 
Gennemgang af NASSAUs sortiment. 
Rapport vedr. designforbedringer på websitet. 

 

08-01-26 Fortsat rapportskrivning vedr. 
designforbedringer. 
 

 

09-01-26 Intro til Morningscore, intern webportal, 
intranet 

 

3 

12-01-26 Færdiggørelse af rapport/analyse  

13-01-26 Udarbejde powerpoint til fremlæggelse af 
analyse/rapport over nassau.dk 
Fremlæggelse og gennemgang med Gitte og 
Theis i.f.t. hvilke opgaver der skal prioriteres 
fra rapporten 

 

Se bilag 2 

14-01-26 Tilretning af website 

 

Se case 1 

15-01-26 Tilretning af website 

Intro til Piwik.PRO 

Se case 1 

16-01-26 Tilretning af website Se case 1 
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4 

19-01-26 Tilretning af website Se case 1 

20-01-26 Tilretning af website Se case 1 

21-01-26 Tilretning af website Se case 1 

22-01-26 Tilretning af website Se case 1 

23-01-26 Tilretning af website Se case 1 

3 

26-01-26 Syg med influenza - 

27-01-26 Syg med influenza - 

28-01-26 Tilretning af website Se case 1 

29-01-26 Tilretning af website Se case 1 

30-01-26 Tilretning af website 

Lightanalyse - SEO/Tilgængelighedsrapport 
før/efter tilretning af website (Kontakt og 
undermenuer). 

Opdatering af forhandlerkort i Canva 

Mundtlig idégenerering i teamet i.f.t. 
lastbil-reklame 

Se case 1 

 

 

Februar 2026 

Uge Dato: Arbejdsopgaver: Dokumentation: 

6 

02-02-26 Tilretning af website- testsite, service og 
reparation 

- 

03-02-26 Tilretning af website - testsite, service og 
reparation - afventer godkendelse 

- 

04-02-26 Udarbejdet 2x3 forslag til tilbudsforside samt 
tegninger til den nye konfigurator (B2B-salg) 

 

05-02-26 Forslag til billeder til tilbudsforside indtil 
konfigurator kan håndtere kundens 
“port-billede”.  Tilretning af website - testsite, 
service og reparation - afventer godkendelse 

06-02-26 Morningscore-scanning og analyse i.f.t. SEO 

Løst 3 problemer med SEO:  

Billedestørrelse, H1-tag og omskrevet tekst til 
produkt 

 7 
09-02-26 Arbejdet med Morningsscore og de 

problemer der var 
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10-02-26 Arbejdet med Morningsscore og de 
problemer der var 

11-02-26 Arbejdet med Morningsscore og de 
problemer der var 

12-02-26 Arbejdet med Morningsscore og de 
problemer der var 

13-02-26 arbejdet med Morningsscore og de 
problemer der var, lavet billede til Gitte ift 
Fastelavn 

 

8 

16-02-26 Arbejdet med siden Brochurer/videoer ift 
optimering af performance 

For at optimere performance på siden har jeg 
lagt overlaybillede ind på videoer for at de 
indlæses senere på siden og først ved klik. 

https://nassau.dk/brochurer
-og-videoer/garageport/ 

 

17-02-26 Afdelingsmøde 

Fortsat arbejdet med siden Brochurer/videoer 
ift optimering af performance. 

Gennemgang af UK site ift. forbedringer både 
både mobilvisning og desktopvisning 

https://nassau.dk/brochurer
-og-videoer/garageport/ 

 

Se case 2 

18-02-26 Lighthouseanalyse af UK site 

Lave ændringer på UK-sitet 

 

Se case 2 

19-02-26 Redigering af UK-sitet Se case 2 

20-02-26 Redigering af UK-sitet Se case 2 

9 

23-02-26 Opsamlingsmail til Savannah og Theis ang. 
UK-sitet 

Overvejelser omkring QR koder til de norske 
servicebiler. 

 

Se case 2 

 

Se case 3 

24-02-26 Afdelingsmøde 

Ny opgave - lave et nyt galleri til garageporte 
- et redesign af siden med inspiration fra 
andre sider sammen med Tobias. 

 

Se case 4 
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Arbejder i Figma med et oplæg til nyt galleri. 

Talt om mulige hovedopgave-cases 

-​ CRM-system til 
garageport-salg/opfølgning 

-​ Et danmarkskort med servicefolk - 
forskellige søgemuligheder 

-​ SEO-optimering og tilgængelighed 
-​ Analyse af nuværende design på 

websitet med brug af heatmaps 

25-02-26 Telefonsamtale med Anni + sendt besked på 
messenger om at gruppen skal kigge på 
forslag til hovedopgave i Discord. 

Arbejder i Figma med et oplæg til nyt galleri. 

 

 

Se case 4 

26-02-26 Arbejder i Figma med et oplæg til nyt galleri. Se case 4 

27-02-26 Arbejder i Figma med et oplæg til nyt galleri. Se case 4 

 

Marts 2026 

Uge Dato: Arbejdsopgaver: Dokumentation: 

10 

02-03-26 Nyt  scan i morningscore grundet fald i SEO. 
Arbejdet med at basale problemer såsom rette 
links der pludselig ikke virkede.  

Arbejdet med manglende alt-tags og title tags.  

Klargjort til visning af figma - galleri i morgen 
ifm afdelingsmøde. 

 

 

- 

03-03-26 Afdelingsmøde: 

-Præsenterede prototypen af det nye galleri til 
garageporte i Figma. Der var få ændringer og 
er startet på at lave template og finde 
originalbilleder - komprimere/beskære dem. 

 

04-03-26 Lavet landingsside til den norske afdeling, da 
de vil have QR-koder på deres biler. 

https://nassau.no/kontakt-2 
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Møde med Anni kl. 12.15 

Se case 3 

05-03-26 Fremsendt foreløbig problemformulering 
m.h.p. godkendelse af Anni. 

Arbejdet med optimering/skalering af billeder 
til nyt galleri for garageporte 

 

 

Se case 4 

06-03-26 Syg med influenza - 

11 

09-03-26 Tilretning af galleri-side i Wordpress.  

Finde de originalbilleder og beskære/skalere 
dem så de passer til det nye galleri. 

Se case 4 

10-03-26 Afdelingsmøde 

Tilretning af galleri-side i Wordpress  inkl. 
billedeoptimering, tekst 

Se case 4 

11-03-26 Tilretning af galleri-side i Wordpress  inkl. 
billedoptimering, tekst 

Se case 4 

12-03-26 Tilretning af galleri-side i Wordpress  inkl. 
billedoptimering, tekst 

Se case 4 

13-03-26 At lægge en sidste hånd på galleri-siden og få 
den udgivet så den er online. 

https://nassau.dk/reference
r/garageport-inspiration/ 

Se case 4 

 

12 

16-03-26 Hentet dokumentation/billeder til praktikrapport 

Morningscore -scan:

 

 

 

 

 

__ 

23 

https://nassau.dk/referencer/garageport-inspiration/
https://nassau.dk/referencer/garageport-inspiration/


 

17-03-26 Afdelingsmøde + tur rundt om fabrikken m.h.p. 
at se den nye port-prototype. 

Rundsendelse af spørgeskema 
(hovedopgaven) internt til medarbejdere i 
Ringe efter godkendelse ved Gitte.

 

Gennemgang af morningscoreresultat efter 
scan 16/3 - rettet de ting der skulle/kunne 
rettes: Defekte links, Lav page score, alt-tags 
på billeder.  

Påbegyndt opgave omkring interaktivt 
danmarkskort. 

 

 

18-03-26 På rundtur til kunder for at tage billeder af 
porte (hele dagen) sammen med Savannah. 

Vi besøgte bl.a. Falck i Fredericia, BoxIt, Ejner 
Hessel i Odense samt Odense Havn i 
Munkebo.  
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19-03-26 Arbejdet lidt med redesign af siderne: 
garageport-anmeldelser, forsiden, referencer 

Uploadet billeder fra rundtur til kunder. 

Arbejdet videre med interaktivt danmarkskort 
-> Til højre ses det kort de lige nu benytter, 
hvilket ikke er særligt interaktivt. 

 

20-03-26 Smårettelser på forsiden af nassau.dk i.f.t. 
anmeldelsesdelen  

Arbejdet videre med danmarkskort-plugin. 

 

- 

13 

23-03-26 Smårettelser på referenceside 

-​ Tilføjet tekst og ny trustpilot og NPS 

anmeldelser af garageporte 

-​ Arbejde videre med plugin 

 

24-03-26 Gennemgang af scan fra morningsccore + 
lavet rettelser. 

Afdelingsmøde 

Lave udkast til template for blogindlæg 

Mail på dansk/engelsk+andre koncernsprog til 
alle medarbejdere om at indsende billede til 
fødselsdagsvideo. 

Smårettelser på siden med reparation og 
service 

Se bilag 4 

 

se bilag 5 

se bilag 6 

25-03-26 Oprydning i mapper, papirer i.f.t. afslutning af 
praktikperiode.  

Hente data ned til hovedopgave. 

Booke møder med NASSAU i.f.t. 
hovedopgave.  

Redigere siden “Produkter/garageport 
privat/garageportmodeller/.  

 

Se bilag 7 

26-03-26 Færdiggjort redigering af  siden 
“Produkter/garageport 
privat/garageportmodeller/.  

Se bilag 7 
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Redigering af siden “Produkter/garageport” Se bilag 8 

27-03-26 Sidste dag i praktik 

-​ Færdiggørelse af redesign af siden 
“produkter/garageport” 

-​ Omdannede Theis og Tobias til to 
ikoner via AI - kunne være sjovt at 
bruge på websitet. 

-​ Fælles morgenmad 
-​ Fik afskedsgave - et gavekort. 
-​ NASSAU gav kage og Gitte sendte 

mail ud om at det var min sidste dag.  
-​ Jeg sendte også afskedsmail ud:

Se bilag 8 
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BILAG 2 - Powerpoint præsentation: Lighthouseanalyse af nassau.dk 
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BILAG 3 - Mailkorrespondance 23/2-26 i.f.t. UK-sitet 
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BILAG 4 - Morgningscore 23/3-26 
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BILAG 5 - Template til blog-indlæg 
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BILAG 6 - Smårettelser på service & reparationssiden 

Tilføjet CTA-knapper, logo for arbejdstilsynet og NPS-kundetilfredshed. 

Før Efter 
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BILAG 7 - Redesign 25-26/3: nassau.dk/produkter/garageport/aluport/ 

Fjernet to farver under classic, som ikke længere forhandles, rettet fonte, stil, grid, billeder, knapper, 
ryddet op og flyttet rundt på tekst og tilføjet slideshows inkl. Kenburn 

Før Efter 
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BILAG 8 - Redesign 26/-27/3: https://nassau.dk/produkter/garageport/ 

Flyttet lidt rundt på sektionerne, samlet de ting der hører sammen. Fjernet sektion om 
ekstraudstyr efter aftale med Gitte. Lavet toogle-menu / mini-faq.Tilføjet widget i form af 
kontaktformular. Omfarvet ikoner (til grå) og tilføjet et par ekstra ikoner med dertilhørende 
afsnit/tekst. Passet videoerne til. 

 

Før Efter 
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